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Przetadowanie informacyjne

Po raz pierwszy pojecia ,,przetadowanie informacyjne”
(information overload) uzyt w roku 1970 futurolog Alvin Toffler.
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Banner blindness, bo tak brzmi oryginalna nazwa slepoty banerowe|

Ta przypadtos¢ doskwiera dzis juz ponad 80% internautow.

Jest odruchowym omijaniem | ignorowaniem przez uzytkownikow sieci wszystkich elementow na stronach
internetowych, ktore chociaz troche probujg upodobnic sie do reklam.
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Slepota banerowa

0 40,17 razy prawdopodobienstwo, ze urodza Ci sie blizniaki, jest
wieksze od tego, ze celowo zdecydujesz sie klikna¢ w banner.

0 279,64 razy prawdopodobienstwo, ze zdobedziesz szczyt Mount
Everest, jest wieksze od tego, ze celowo zdecydujesz sie klikng¢ w banner.

0 475,28 razy prawdopodobienstwo, ze przezyjesz katastrofe lotnicza,
jest wieksze od tego, ze celowo zdecydujesz sie klikna¢ w banner.

Zrodto: Solve Media.




XXI wiek nalezy do przedstawicieli dwoch pokolen uczniow:
(po6znego) ZiAlfa (Alpha)
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Percepcja | pole uwagi
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Percepcja | pole uwagi
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Mind full or Mindfulness




Wraz z przeniesieniem klienta do Internetu przestalismy go widziec




...a chcemy o nim wiedziec jak najwiecej




Dlatego wazne jest by badac content
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Punkt ucieczki ze strony

Punkt znuzenia

Punkt koncentracji uwagi
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Poziom doczytania
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