www.contentmarketingpolska.pl con'rzmpummxg-rmc

STATUT
STOWARZYSZENIA CONTENT MARKETING POLSKA

Rozdziat |
POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

1. »,Stowarzyszenie Content Marketing Polska” zwane dalej Stowarzyszeniem jest
organizacjg reprezentujacg interesy zrzeszonych Cztonkéw Stowarzyszenia w zakresie
prowadzonej przez nie dziatalno$ci wydawniczej lub korzystania z prowadzonej przez
Cztonkéw Stowarzyszenia dziatalnosci wydawnicze;.

2. Nazwa Stowarzyszenia brzmi: ,Stowarzyszenie Content Marketing Polska.
3. Stowarzyszenie posiada osobowos¢ prawnag.
§2

Terenem dziatania Stowarzyszenia jest Rzeczpospolita Polska.
§3

Siedzibg Stowarzyszenia jest Warszawa.
§4

Stowarzyszenie opiera swojg dziatalnos¢ na pracy spotecznej cztonkéw. Do prowadzenia
swych spraw moze zatrudniac pracownikéw.

§5

Stowarzyszenie moze uzywaé odznak i pieczeci na zasadach okre$lonych w przepisach
szczegbdtowych.

Rozdziat Il
CELE | SPOSOBY DZIAtANIA

§6
Celem Stowarzyszenia jest:
1. ksztattowanie i upowszechnianie wysokich norm i standardow jakosciowych w
dziatalnosci wydawniczej poprzez ich opracowywanie i doskonalenie,
2. reprezentowanie intereséw gospodarczych i pozagospodarczych Cztonkdw

Stowarzyszenia w zakresie dziatalnosci wydawniczej lub korzystania z dziatalnosci
wydawniczej Cztonkéw Stowarzyszenia, w szczegdlnosci wobec organow
panstwowych i samorzadu terytorialnego.
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%0

prowadzenie dziatalnosci promocyjnej na rzecz Cztonkéw Stowarzyszenia oraz pomoc
W nawigzywaniu kontaktéw z partnerami w kraju i za granicg,

wspieranie oraz inspirowanie studiéw i analiz, ktérych celem jest przedstawienie
nowych technik, mozliwosci czy metod w dziedzinie dziatalnosci wydawnicze] prasy
firmowej, a takze przekazu informacji,

utworzenie forum, na ktéorym Cztonkowie Stowarzyszenia i osoby prowadzace
dziatalno$¢ wydawniczg mogliby spotkaé sie celem przedyskutowania problemdw
wspolnych dla catej branzy,

utworzenie  wspodlnej  platformy  umozliwiajacej  wspodtprace  pomiedzy
przedstawicielami wydawcéw prasy firmowej, mass medidw, twércow z branzy
wydawniczej oraz klientow,

budowanie wspdlnego prestizu i sity Srodowiska,

wzajemna pomoc i wspoétpraca Cztonkdw Stowarzyszenia,

czerpanie przyjemnosci i satysfakcji ze spotkan we wiasnym gronie.

§7

Stowarzyszenie realizuje swoje cele poprzez:

przyczynianie sie do tworzenia warunkéw rozwoju dziatalnosci wydawniczej oraz
wspieranie inicjatyw Cztonkéw Stowarzyszenia w tym zakresie,

wydawanie opinii o istniejgcych zwyczajach dotyczacych dziatalnosci wydawniczej,
informowanie o funkcjonowaniu podmiotéw prowadzgcych dziatalnos¢ wydawniczg,
utworzenie i przeprowadzanie konkursu na najlepszg publikacje oceniang przez
powotane specjalnie do tego niezalezne jury,

wydawanie wtasnego magazynu, w ktérym bedzie poruszona tematyka komunikacji
wewnetrznej i zewnetrznej,

wspotprace i wymiane doswiadczen z krajowymi i zagranicznymi organizacjami
zrzeszajgcymi wydawcow,

staty kontakt z Cztonkami Stowarzyszenia przyjmujac opinie i uwagi oraz propozycje
dotyczace dziatalnosci Stowarzyszenia,

stworzenie bazy danych o Cztonkach Stowarzyszenia zawierajgcej ustalone
informacje i udzielanie informacji z tej bazy danych osobom trzecim na ich wniosek.

§8

Stowarzyszenie moze prowadzi¢ dziatalnos¢ gospodarczg, na ogdélnych zasadach
okreslonych w odrebnych przepisach. Dochdd z dziatalnosci gospodarczej
Stowarzyszenia stuzy realizacji celéw Statutowych i nie moze by¢ przeznaczony do
podziatu miedzy jego Cztonkow.

Przedmiotem dziatalnosci gospodarczej Stowarzyszenia zgodnie z Polskg Klasyfikacja
Dziatalnosci bedzie:

58 - dziatalno$¢ wydawnicza
18 - poligrafia i reprodukcja zapisanych nosnikéw informacji
63.1 - przetwarzanie danych; zarzgdzanie stronami internetowymi

(hosting) i podobna dziatalnos¢; dziatalnos¢ portali internetowych
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62.01.7 - dziatalno$¢ zwigzana z oprogramowaniem
73.20.Z - badanie rynku i opinii publicznej
70.2 - doradztwo zwigzane z zarzgdzaniem
73.1 - reklama
74.20.Z - dziatalno$é fotograficzna
74.30.Z - dziatalno$¢ zwigzana z ttumaczeniami
63.9 - pozostata dziatalnos¢ ustugowa w zakresie informacji
59 - dziatalno$¢ zwigzana z produkcjg filméw, nagran wideo,
programow telewizyjnych, nagran dzwiekowych i muzycznych
85.5 - pozaszkolne formy edukacji
Rozdziat Il
CZtONKOWIE, ICH PRAWA | OBOWIAZKI
§9
1. Cztonkami Stowarzyszenia moga by¢ osoby fizyczne i prawne.
2. Osoba prawna moze by¢ cztonkiem wspierajgcym Stowarzyszenia.
§10

Cztonkowie Stowarzyszenia dzielg sie na cztonkéw zwyczajnych oraz cztonkdéw wspierajgcych.

§11

l. Cztonkiem zwyczajnym moze byé osoba fizyczna posiadajgca petng zdolno$é do
czynnosci prawnych i nie pozbawiona praw publicznych.

2. Cztonkiem wspierajgcym moze by¢é osoba prawna zainteresowana dziatalnoscia
Stowarzyszenia, ktéra zadeklarowata na jego rzecz pomoc finansowg lub rzeczowa.
Osoba prawna dziata w Stowarzyszeniu przez swojego przedstawiciela.

3. Cztonkdéw zwyczajnych i wspierajgcych przyjmuje w drodze uchwaty Zarzad, na
podstawie:
1) pisemnego wniosku o przyjecie, po wczesniejszej uprzedniej pozytywnej

weryfikacji,

2) zaproszenia kandydata na Cztonka Stowarzyszenia przez Zarzad
Stowarzyszenia na wniosek jednego Cztonka Stowarzyszenia i uprzedniej
pisemnej weryfikacji.

4, Zarzad zobowigzany jest w terminie 30 dni odpowiedzie¢ kandydatowi na Cztonka

zwyczajnego i wspierajgcego Stowarzyszenia, przy czym w razie odmowy przyjecia
kandydata nie ma konieczno$ci uzasadnienia.

§12

1. Cztonek zwyczajny ma prawo do:

1)
2)

czynnego i biernego prawa wyborczego do wiadz Stowarzyszenia,
zgtaszania opinii i wnioskdw pod adresem wtadz Stowarzyszenia,
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3) zaskarzania do Walnego Zebrania Cztonkéw uchwaty Zarzadu Stowarzyszenia
o skresleniu z listy Cztonkow.
2. Cztonek zwyczajny obowigzany jest do:
1) przestrzegania statutu, regulamindéw i uchwat wtadz Stowarzyszenia,
2) regularnego optacania sktadek i innych swiadczen na rzecz Stowarzyszenia.
§13
1. Cztonek wspierajacy, z wyjgtkiem czynnego i biernego prawa wyborczego, posiada

prawo okreslone w § 12 ust. 1 pkt 2

2. Cztonek wspierajgcy ma prawo brac udziat - z gtosem doradczym - w statutowych
wtadzach Stowarzyszenia.

3. Cztonek wspierajgcy posiada obowigzki okreslone w § 12 ust. 2 pkt 1.
§14
1. Cztonkostwo w Stowarzyszeniu ustaje na skutek:
1) dobrowolnej rezygnacji z przynaleznosci do Stowarzyszenia, zgtoszonej na

piSmie Zarzgdowi, po uprzednim uregulowaniu wszelkich zobowigzan
odnosnie Stowarzyszenia,

2) Smierci cztonka lub utraty osobowosci prawnej przez cztonka wspierajgcego,

3) skreslenia z listy cztonkdéw z powodu nieusprawiedliwionego zalegania z optata
sktadek cztonkowskich lub innych zobowigzan, przez okres przekraczajgcy 2
lata,

4) wykluczenia przez Walne Zebranie Cztonkéw w drodze uchwaty, przy czym

podstawg wykluczenia moze by¢ raziace nieprzestrzeganie statutu,
regulamindéw i uchwat wtadz Stowarzyszenia.
2. W przypadku okreslonym w ust. 1 pkt 3) orzeka Zarzad podajgc przyczyny skreslenia.

3. Osoba skreslona ma prawo wniesienia odwotania do Walnego Zebrania Cztonkdw w
terminie 14 dni od daty doreczenia stosownej uchwaty.
4, Do osdb, ktéorym odmowiono prawa cztonkostwa stosuje sie odpowiednio zasady

okreslone w ust. 3.

Rozdziat IV
ORGANY STOWARZYSZENIA

§15

Wiadzami Stowarzyszenia s3:

1) Walne Zebranie Cztonkow,
2) Zarzad,
3) Komisja Rewizyjna.
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§ 16
Kadencja Zarzadu i Komisji Rewizyjnej Stowarzyszenia trwa 2 lata, a ich wybdr
odbywa sie w gfosowaniu tajnym, bezwzgledng wiekszoscig gtosow obecnych
cztonkdéw Walnego Zebrania Cztonkow.
skreslony
Uchwaty Zarzadu Stowarzyszenia, podejmowane sg w gtosowaniu jawnym, zwykig
wiekszoscig gtoséw, przy obecnosci co najmniej potowy ogdlnej liczby uprawnionych
cztonkdw, chyba, ze statut stanowi inaczej.
Uchwaty Komisji Rewizyjnej, podejmowane sg w gtosowaniu jawnym, bezwzgledng
wiekszoscig gtoséw, przy obecnosci co najmniej potowy ogdlnej liczby uprawnionych
cztonkéw (kworum), chyba, ze statut stanowi inaczej. Na podstawie uchwaty petnego
sktadu Komisja Rewizyjna moze podejmowac uchwaty w gtosowaniu tajnym.

§17

W przypadku ustgpienia, wykluczenia lub $mierci cztonka wtadz Stowarzyszenia w trakcie
kadencji, sktad osobowy wifadz jest uzupetniany poprzez przeprowadzenie wyboréw na
nieobsadzone stanowisko. Kadencja tak wybranej osoby wygasa wraz z kadencjg pozostatych
cztonkéw wtadz Stowarzyszenia.

N

o v s w

WALNE ZEBRANIE CZLONKOW
§18

Walne Zebranie Cztonkdw jest najwyzszg wtadzg Stowarzyszenia.
W Walnym Zebraniu Cztonkdéw biorg udziat:

1) z gtosem stanowigcym - cztonkowie zwyczajni,
2) z gtosem doradczym - cztonkowie wspierajgcy.
§19

Walne Zebranie Cztonkdw moze by¢ zwyczajne lub nadzwyczajne.

Sprawozdawcze Walne Zebranie Cztonkdéw zwotuje sie raz w roku, w terminie do 30
czerwca.

Walne Zebranie Cztonkdw obraduje wg uchwalonego przez siebie regulaminu obrad.
Obradami Walnego Zebrania kieruje przewodniczacy.

Przewodniczgcy Walnego Zebrania wybierany jest w glosowaniu tajnym.

Cztonek ustepujacych wtadz nie moze Przewodniczagcym Walnego Zebrania.

Nadzwyczajne Walne Zebranie Cztonkéw zwotuje w szczegdlnie uzasadnionych

przypadkach:

1) Zarzad,

2) Komisja Rewizyjna,

3) 10% Cztonkdéw Stowarzyszenia.

O miejscu, terminie i porzadku obrad Walnego Zebrania Cztonkéw Zarzad
powiadamia Cztonkdéw listami poleconymi, pocztg elektroniczng lub przez ogtoszenie
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10.

na stronie internetowej Stowarzyszenia co najmniej na 3 tygodnie przed terminem
Walnego Zebrania Cztonkdw.

W przypadku gdy zwotania Walnego Zebrania Cztonkéw zada 10% Cztonkdéw
Stowarzyszenia, 10% Cztonkdw Stowarzyszenia sktada na piSmie Zarzagdowi najpdzniej
na miesigc przed proponowanym terminem Walnego Zebrania Cztonkdéw zgdanie
zwotania, jak rowniez umieszczenia okreslonych spraw w porzadku obrad Walnego
Zebrania Cztonkdéw. Jezeli w terminie dwdch tygodni od dnia przedstawienia zgdania
Zarzadowi Walne Zebranie Cztonkédw nie zostanie zwotane, 10% Cztonkéw
Stowarzyszenia moze zgdaé, aby sad rejestrowy po wezwaniu zarzagdu do zwotania
Walnego Zebrania Cztonkéw, upowaznit 10% Cztonkdéw Stowarzyszenia
wystepujacych z tym zadaniem do zwotania Walnego Zebrania Cztonkéw. Sad moze
wyznaczy¢ Prezydium tego Walnego Zebrania Cztonkéw. W zawiadomieniach o
zwotaniu Walnego Zebrania Cztonkéw, nalezy powotac sie na postanowienie sgdu
rejestrowego.

Uchwaty Walnego Zebrania Cztonkéw zapadajg w gtosowaniu jawnym, zwykig
wiekszoscig gtosow przy obecnosci co najmniej potowy ogélnej liczby Cztonkdéw.

§20

Do kompetencji Walnego Zebrania Cztonkdw w szczegdlnosci nalezy:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)

uchwalenie statutu i jego zmian,

uchwalanie regulaminéw wtadz Stowarzyszenia,

wybér i odwotywanie cztonkdédw wiadz Stowarzyszenia,

rozpatrywanie i zatwierdzanie sprawozdan wtadz Stowarzyszenia,

ustalanie wysokosci sktadek cztonkowskich,

podejmowanie uchwaty o rozwigzaniu Stowarzyszenia i przeznaczeniu jego majatku,
uchwalanie Regulaminéw nadawania odznak Stowarzyszenia, w szczegdlnosci
jakosciowych i wybér sktadu kapituty dokonujacej nadania odznak.

ZARZAD

§21

Zarzad kieruje stale catoksztattem dziatalnos$ci Stowarzyszenia, zgodnie z uchwatami
Walnego Zebrania Cztonkdow, reprezentuje je na zewnatrz i ponosi odpowiedzialnos¢
przed Walnym Zebraniem Cztonkéw.

Zarzad skfada sie z 2-5 cztonkéw.

Osobami uprawnionymi do reprezentowania Stowarzyszenia s3:

1) Prezes Zarzadu samodzielnie,

2) dwaj Cztonkowie Zarzadu tacznie.

Zasady dziatania Zarzadu ustala regulamin uchwalony przez Zarzad.

§22

Do zakresu dziatania Zarzadu nalezy:

1)
2)

realizacja uchwat Walnego Zebrania Cztonkéw,
ustalanie budzetu Stowarzyszenia,
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3)
4)

5)
6)
7)
8)

sprawowanie zarzgdu nad majgtkiem Stowarzyszenia,

podejmowanie decyzji w sprawie nabycia lub zbycia majatku nieruchomego i
ruchomego,

zwotywanie Walnego Zebrania Cztonkdw,

podejmowanie uchwat w sprawach przyjmowania Cztonkéw,

sktadanie sprawozdan ze swej dziatalnosci na Walnym Zebraniu Cztonkow,
uchwalanie regulamindéw przewidzianych w statucie.

KOMISJA REWIZYIJNA
§23
Komisja Rewizyjna jest organem Stowarzyszenia powotanym do sprawowania
kontroli nad jego dziatalnoscia.

Komisja Rewizyjna sktada sie z 3 cztonkdéw.

§24

Do zakresu dziatania Komisji Rewizyjnej nalezy:

1)
2)
3)
4)

5)

6)

kontrolowanie dziatalnosci Stowarzyszenia,

wystepowanie do Zarzadu z wnioskami wynikajgcymi z przeprowadzonych kontroli,
prawo Zzadania zwotania Nadzwyczajnego Walnego Zebrania Cztonkéw w razie
stwierdzenia niewywigzywania sie przez Zarzad z jego statutowych obowigzkéw, a
takze prawo zgdania zwotania posiedzenia Zarzadu,

zwotanie Walnego Zebrania Cztonkéw, w razie nie zwotania go przez Zarzad w
terminie ustalonym statutem,

sktadanie na Walnym Zebraniu Cztonkéw wnioskéw o udzielenie (lub odmowe
udzielenia) absolutorium wtadzom Stowarzyszenia,

sktadanie sprawozdan ze swej dziatalnosci na Walnym Zebraniu Cztonkow.

§ 25
Cztonkowie Komisji Rewizyjnej nie moga petni¢ innych funkcji we wtadzach
Stowarzyszenia.

Komisja Rewizyjna dziata na podstawie uchwalonego przez siebie regulaminu.

§ 26

W przypadkach okreslonych w § 24 pkt 3) Walne Zebranie Cztonkéw winno by¢ zwotane w
terminie nie dtuzszym niz 30 dni od daty zgtoszenia zgdania, a posiedzenie Zarzadu nie
pdzniej niz w terminie 14 dni od daty zgtoszenia zgdania.
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Rozdziat V
MAJATEK | FUNDUSZE

§ 27

Majatek Stowarzyszenia stanowig nieruchomosci, ruchomosci i fundusze.

§28
1. Zrédtami powstania majatku Stowarzyszenia sa:
1) sktadki cztonkowskie,
2) darowizny, zapisy i spadki,
3) wptywy z dziatalnosci statutowej Stowarzyszenia (dochoddw z wiasnej
dziatalnosci, dochody z majgtku Stowarzyszenia),
4) przychody z dziatalnosci gospodarczej prowadzonej przez Stowarzyszenie.
2. Sktadki cztonkowskie powinny by¢ wptacane do konca | kwartatu kazdego roku. Nowo

przyjeci cztonkowie wptacajg sktadki, wg zasad okreslonych przez Zarzad, w ciggu
dwadch tygodni od otrzymania powiadomienia o przyjeciu na cztonka Stowarzyszenia.

3. Stowarzyszenie prowadzi gospodarke finansowg oraz rachunkowo$é, zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami.

§29

Dla waznosci oswiadczenia woli, jak réwniez wszelkich pism w przedmiocie praw i
obowigzkéw majgtkowych Stowarzyszenia wymagane s3 podpisy Prezesa Zarzadu
samodzielnie lub dwdch cztonkdéw Zarzadu facznie.

Rozdziat VI
ZMIANA STATUTU | ROZWIAZANIE STOWARZYSZENIA

§ 30
1. Uchwalenie statutu lub jego zmiana oraz podjecie uchwaly o rozwigzaniu

Stowarzyszenia przez Walne Zebranie Cztonkéw wymaga kwalifikowanej wiekszosci
2/3 gtoséw, przy obecnosci, co najmniej potowy cztonkéw uprawnionych do

gtosowania.

2. Podejmujgc uchwate o rozwigzaniu Stowarzyszenia Walne Zebranie Cztonkéw okresla
sposdb przeprowadzenia likwidacji oraz przeznaczenia majgtku Stowarzyszenia.

3. W sprawach dotyczgcych rozwigzania i likwidacji Stowarzyszenia, nie uregulowanych

w statucie, majg odpowiednie zastosowanie przepisy rozdziatu 5 ustawy z dnia 7
kwietnia 1989 r. Prawo o stowarzyszeniach.

Kontakt: Katarzyna Sowicka | ks@contentmarketingpolska.pl | tel. 604 642 153


mailto:ks@contentmarketingpolska.pl

